CLASSE PRIMA


Programmazione di Tecniche Professionali
LABORATORIO DI FOTOGRAFIA 

 CLASSE TERZA

MODULO: 1_ LE BASI TECNICHE DELLA FOTOGRAFIA – PRIMA PARTE
	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Individuare ed utilizzare le moderne forme di comunicazione visiva e multimediale, anche con riferimento alle strategie espressive e agli strumenti tecnici della comunicazione in rete.

Riconoscere le linee essenziali della storia delle idee, della cultura, della letteratura, delle arti e orientarsi agevolmente fra testi e autori fondamentali, a partire dalle componenti di natura tecnico-professionale correlate ai settori di riferimento.
	Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento

L’alunno sviluppa le capacità di cogliere i nessi relazionali tra i diversi mezzi e strumenti.

Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento 

L’allievo è in grado di cogliere le relazioni tra i diversi linguaggi e tecnologie
	Utilizzare tecniche di progettazione per realizzare messaggi pubblicitari a stampa e audiovisivi

Saper analizzare gli elementi fondamentali della multimedialità
Sa analizzare gli aspetti principali della scrittura. È capace di analizzare le diverse realtà evolutive e di cogliere le connessioni 

Riconoscere le caratteristiche dei principali mezzi di comunicazione di massa

Sa utilizzare software specifico di settore

	U.D.A. n.: 1_ Produzione dell’immagine. La fotocamera: tipologie e formati. Dal banco ottico alle macchine fotografiche compatte.

U.D.A.n.: 2_     Produzione dell’immagine. Le fonti luminose: caratteristiche della luce; le fonti luminose; luce naturale; luce artificiale
U.D.A. n.: 3      Produzione dell’immagine.  L’esposizione fotografica e l’uso dell’esposimetro
U.D.A. n.: 4      Produzione dell’immagine. Il diaframma, l’otturatore e la profondità di campo.


	                 TRIMESTRE


MODULO: 2_LE BASI TECNICHE DELLA FOTOGRAFIA – PRIMA PARTE
	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Interagire nel sistema azienda riconoscerne gli elementi fondamentali, i diversi modelli di organizzazione e di funzionamento.
Utilizzare i principali concetti relativi all'economia e all'organizzazione dei processi produttivi e dei servizi.

Individuare le tendenze dei mercati locali, nazionali e internazionali

	Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento
Lo studente è in grado di individuare le diverse funzioni svolte dalle singole professionalità che compongono il team di progetto.
	Utilizzare le tecniche di comunicazione aziendale

Contribuire alla realizzazione delle attività funzionali alle diverse fasi della vita aziendale

Utilizzare il lessico di settore in lingua inglese
	.
. U.D.A. n.: 1  Produzione dell’immagine. La temperatura colore e il    bilanciamento del bianco: la scala Kelvin. 

. U.D.A. n.: 2_    Produzione dell’immagine. Esercitazioni pratiche di   laboratorio
. U.D.A. n.: 3_    Produzione dell’immagine. Esercitazioni pratiche in sala di posa.

	TRIMESTRE


MODULO: 3 _LE BASI TECNICHE DELLA FOTOGRAFIA – SECONDA PARTE
	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Individuare le tendenze dei mercati locali, nazionali e internazionali
Partecipare ad attività dell’area marketing ed alla realizzazione di prodotti pubblicitari.


	Partecipare ad attività dell’area marketing ed alla realizzazione di prodotti pubblicitari

Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento.

· Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e strumentazioni adeguate

Utilizzare le reti e gli strumenti informatici nelle attivita di studio, ricerca e approfondimento disciplinare
	Individuare gli effetti delle strategie di marketing sul mercato

Utilizzare le leve del marketing

Riconoscere obiettivi, target e focus target di riferimento per attività di promozione e comunicazione pubblicitaria.

Partecipare alla elaborazione di azioni pubblicitarie

Partecipare alla progettazione di materiali pubblicitari di tipologia diversa
	.UDA. n.: 1_ Produzione dell’immagine. Gli obiettivi. Classificazio   ne: normali, di lunga focale, di corta focale, zoom, speciali. 
U.D.A. n.: 2   Produzione dell’immagine. La profondità di campo. 

U.D.A. n.:3_ Produzione dell’immagine. La messa a fuoco. 
U.D.A. n.: 4_ Produzione dell’immagine. I formati


	PENTAMESTRE


MODULO: 4 _LE BASI TECNICHE DELLA FOTOGRAFIA – SECONDA PARTE
	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Applicare le metodologie e le tecniche della gestione per progetti
	  Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e strumentazioni adeguate

Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento
	Partecipare alla progettazione di materiali pubblicitari di tipologia diversa
	U.D.A.        n.:  1_ _ Produzione dell’immagine. L’inquadratura e la composizione dell’immagine.

U.D.A.        n.:  2_ _ Produzione dell’immagine. Esercitazioni pratiche di laboratorio.
U.D.A. n.: 3_ Produzione dell’immagine.

                           Esercitazioni pratiche in sala di posa.

	PENTAMESTRE


CLASSE QUARTA
MODULO: 1_ Dalla fotografia tradizionale alla fotografia digitale (produzione e post-produzione dell’immagine)

	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento
Utilizzare le reti e gli strumenti informatici nelle attivita di studio, ricerca e approfondimento disciplinare
Interagire nell’area della gestione commerciale per le attività relative al mercato, alla ideazione e realizzazione di prodotti coerenti con le strategie di marketing e finalizzate al raggiungimento della customer satisfaction

	· Italiano, Tecniche di comunicazione, Inglese e/o seconda lingua straniera


	Saper individuare i media più adeguati per azioni di promozione

commerciale e pubblicitaria in funzione di obiettivi e target di

riferimento specifici.
Ricercare e analizzare modelli di comunicazione pubblicitaria relativi a prodotti/servizi sui media tradizionali e sul web
	U.D.A. n.: 1_  Produzione dell’immagine:   dalla pellicola al sensore. 

Tipologie di sensori: i sensori CCD e CMOS.  Il formato. 
U.D.A.n.: 2_     Post-produzione. Ottimizzazione dell’immagine (Adobe Photoshop).
U.D.A. n.: 4     Produzione dell’immagine:   
                           Sistema a corpi mobili. Parti dell’apparecchio. L’obiettivo ad otturatore centrale. Inquadratura e messa a fuoco. 
U.D.A. n.: 4      Post-produzione. La correzione degli errori prospettici (Adobe Photoshop)

	TRIMESTRE


MODULO: 2_La reflex digitale e il PC (produzione e post-produzione dell’immagine)
	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento

Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento


	Tecniche comunicative, Inglese e/o seconda lingua straniera, Storia,  Storia dell’Arte.


	Riconoscere le caratteristiche dei principali mezzi di comunicazione di massa.
Ricercare e analizzare modelli di comunicazione pubblicitaria relativi a prodotti/servizi sui media tradizionali e sul web 
Reperire ed interpretare informazioni per la definizione dell’imma-gine aziendale.
Utilizzare il lessico di settore anche in lingua inglese
	.
. U.D.A. n.: 5_  Produzione dell’immagine:      Il bilanciamento del bianco.

. U.D.A. n.: 5_  Post-produzione: le domi- nanti colore e le curve (Adobe Photoshop).

U.D.A. n.:  3_  Produzione dell’immagine:    Il display per comporre l’immagine e per il controllo delle funzioni.

U.D.A. n.: 5_  Post-produzione. 8 bit – 16  bit: la profondità colore. (Adobe Photoshop).
UD.A. n.: 4_  Produzione dell’immagine:   La qualità dell’immagine  digitale. Sensibilità ISO. Supporti di memoria.

	TRIMESTRE


MODULO: 3 _Dallo scatto fotografico all’impaginazione di un progetto (produz. e post-produz. dell’immagine)

	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento
Utilizzare le reti e gli strumenti informatici nelle attivita di studio, ricerca e approfondimento disciplinare
Utilizzare il linguaggio e i metodi propri della matematica per organizzare e valutare adeguatamente informazioni qualitative e quantitative
	· Matematica, Inglese e/o seconda lingua straniera, Tecniche di comunicazione.
	Reperire ed interpretare informazioni per la definizione dell’imma-gine aziendale.
	.UDA. n.: 6_ Produzione dell’immagine:   Tipi e modi di esposizione. Modi di scatto e di messa a fuoco.
U.D.A. n.: 5_  Post-produzione: il file RAW e i metadati dell’immagine fotografica. (Adobe Photoshop e Adobe Bridge).
U.D.A. n.:2_ Produzione dell’immagine:   Il flash. Flash del corpo macchina e flash esterno. Il tempo di sincronizzazione. Tecniche avanzate.

U.D.A. n.: 2_ Post-produzione: impaginare un progetto fotografico.

        (Adobe Photoshop e Adobe InDesign).
	PENTAMESTRE


MODULO: 4 _ Tecniche fotografiche avanzate

	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento
Utilizzare le reti e gli strumenti informatici nelle attivita di studio, ricerca e approfondimento disciplinare
Interagire nell’area della gestione commerciale per le attività relative al mercato, alla ideazione e realizzazione di prodotti coerenti con le strategie di marketing e finalizzate al raggiungimento della customer satisfaction
Applicare le metodologie e le tecniche della gestione per progetti
Utilizzare i principali concetti relativi all'economia e all'organizzazione dei processi produttivi e dei servizi 
	· Tecniche di comunicazione, Storia, Inglese e/o seconda lingua straniera.

· Storia dell’Arte, Tecniche professionali


	Reperire ed interpretare informazioni per la definizione dell’imma-gine aziendale.

Riconoscere obiettivi, target e focus target di riferimento per attività di promozione e comunicazione pubblicitaria.
Individuare i media più adeguati per azioni di promozione commerciale e pubblicitaria in funzione di obiettivi e target di riferimento specifici.
	U.D.A.        n.:  1_ _ Produzione dell’immagine. Tecniche avanzate: bracketing dell’esposiz, compensazione dell’esposiz, Live wiew.

U.D.A.        n.:  1_ _ Produzione dell’immagine. HDR e sequenze di scatti fotografici.
U.D.A. n.: 5_  Post-produzione. La gestione di scatti fotografici multipli: HDR e sequenze.
U.D.A.        n.:  1_ _ Produzione dell’immagine. L’immagine fotografica per il web.

	PENTAMESTRE


   CLASSE QUINTA

U. D.A. 01   LA COMUNICAZIONE INTEGRATA NELLA SOCIETA’ CONTEMPORANEA

	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Interagire nel sistema azienda, riconoscere gli elementi fondamentali, i diversi modelli di organizzazione e di funzionamento.

Interagire nell’area della gestione commerciale per le attività relative al mercato e finalizzate al raggiungimento della customer satisfaction

Partecipare ad attività dell’area marketing ed alla realizzazione di prodotti pubblicitari.

Realizzare attività tipiche del settore turistico e funzionali all’organizzazione di servizi per la valorizzazione del territorio e per la promozione di eventi.


	Cogliere i principali aspetti del brief collocandoli in un’attività di pianificazione in team. 
Reperire ed interpretare informazioni per la definizione della immagine aziendale.
Conoscere la storia dei media classici.

Conoscere l’evoluzione della comunicazione pubblicitaria e i suoi metodi.

Conoscere le strategie di pianificazione dei mezzi e le loro specificità 


	Riconoscere il ruolo della programmazione aziendale nella definizione degli obiettivi operativi di una impresa.
Contribuire alla redazione di un Business Plan per verificare la fattibilità dell’idea imprenditoriale.

Identificare la strategia di una azienda attraverso vision e mission.
Identificare le diverse tipologie di budget e riconoscerne la funzione nella programmazione aziendale.

Collaborare alla predisposizione di piani di marketing strategico.
Progettare comunicazioni pubblicitarie con l’utilizzo di marchi aziendali.
	U.D.A. 1.1 La collocazione della produzione di immagini fotografiche nella comunicazione integrata.

U.D.A. 1.2 Ideazione e progettazione tecnico-contenutistica di immagini fotografiche nel workflow di un progetto multidisciplinare di comunicazione integrata.

U.D.A. 1.3 Gestione del set fotografico (studio o esterno), dei soggetti/oggetti individuati e delle attrezzature tecniche per la realizzazione delle immagini.

· U.D.A. 1.4 Uso consapevole dei software professionali di post-produzione per la finalizzazione delle immagini prodotte.
	TRIMESTRE


U.D.A.  02  LO STILL LIFE, LA RIPRESA, LE ATTREZZATURE
	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Interagire nei contesti produttivi del settore, utilizzando tecniche e strumentazione adeguate.

Partecipare ad attività dell’area marketing ed alla realizzazione di prodotti pubblicitari
Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e strumentazioni adeguate.


	Conoscere la psicologia dei media.

Sa spiegare come si realizza uno spot.

Conosce il linguaggio cinematografico diversificate.
Analizzare tutti gli elementi che entrano in gioco nel progetto di un packaging, dagli aspetti tecnici, funzionali, normativi alle finalità comunicative, fino alla progettazione

	Sa valorizzare l’immagine aziendale attraverso tecniche strategiche.
Collaborare alla realizzazione di allestimenti e imballaggi di prodotti.
Sa elaborare progetti da sviluppare eventualmente in collaborazione con il territorio


	U.D.A. 2.1 Fotografia digitale e media: la veicolazione dell’immagine.

U.D.A. 2.2 Introduzione alla fotografia pubblicitaria: generi, attrezzature, tecniche. 

U.D.A. 2.3 Lo Still Life: la fotografia degli oggetti in chiave pubblicitaria.

U.D.A. 2.4 Ricerca e analisi sulla rappresentazione degli oggetti (internet, riviste, giornali).

U.D.A. 2.5 Osservazione e studio degli oggetti: forme e linee, colori superfici e texture.

U.D.A. 2.6 L’inquadratura, la composizione e la valorizzazione dell’immagine.

U.D.A. 2.7 Fotocamere e obiettivi; la luce e gli schemi di illuminazione. Gli accessori.

	PENTAMESTRE


U.D.A. 03 LA POST-PRODUZIONE DELLE IMMAGINI/ ADOBE PHOTOSHOP
	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e strumentazioni adeguate.

Realizzare attività tipiche del settore turistico e funzionali all’organizzazione di servizi per la valorizzazione del territorio e per la promozione di eventi.
Interagire nei contesti produttivi del settore, utilizzando tecniche e strumentazione adeguate.
	Analizzare tutti gli elementi che entrano in gioco nel progetto di un video, dagli aspetti tecnici, funzionali, normativi alle finalità comunicative, fino alla progettazione
Analizzare gli aspetti che entrano in gioco nella realizzazione di un prodotto multimediale legato all’animazione
Conoscere le forme di comunicazione online e gli elementi tecnici di base indispensabili alla realizzazione di un sito web 

Considerare i diversi aspetti che caratterizzano la pianificazione di una campagna online
	Sa elaborare progetti da sviluppare eventualmente in collaborazione con il territorio.

Riconoscere il ruolo della programmazione aziendale nella definizione degli obiettivi operativi di una impresa.

Analizzare la comunicazione pubblicitaria relativa a prodotti/servizi sui media tradizionali e sul web.


	U.D.A. 3.1 La post-produzione: Adobe Photoshop. 

U.D.A. 3.2 Uso avanzato del Camera Raw. La taratura del bianco e l’uso della scala dei colori.

U.D.A. 3.3 Il file immagine  e l’oggetto avanzato. 

U.D.A. 3.4 Gli strumenti per la correzione dei vari parametri colorimetrici. 

U.D.A. 3.5 Le alterazioni prospettiche. 

U.D.A. 3.5 Uso avanzato dei livelli e delle maschere di livello.

U.D.A. 3.6 Uso del fuoco prospettico, del fluidifica e degli altri filtri avanzati.

U.D.A. 3.7 Uso dell’HDR o delle esposizioni multiple.
	PENTAMESTRE


MODULO n.: 1_ LE ORIGINI DELLA FOTOGRAFIA. I PRIMI ESPERIMENTI�
�



Competenze�
Competenze di disciplina�
Abilità/ Capacità�
Contenuti�
Tempi�
�



analizzare dati e interpretarli sviluppando deduzioni e ragionamenti sugli stessi anche con l’ausilio di rappresentazioni grafiche, usando consapevolmente gli strumenti di calcolo e le potenzialità’ offerte da applicazioni specifiche di tipo informatico


�



Applicare le conoscenze teoriche in situazioni reali attraverso metodologie operative corrette e specifiche.





Saper scegliere le tecniche e le procedure più idonee alla realizzazione di un compito da svolgere.











�



Saper sviluppare capacità di osservazione, di analisi, di riflessione, di estrapolazioni logiche e di sintesi anche per confrontarsi e discuterne con altri.





Saper rappresentare un tema attraverso un testo, valutando la valenza comunicativa dell’aspetto estetico del carattere scelto.





Saper interpretare un tema e tradurlo in sintesi visiva e verbale.





Saper rappresentare un tema attraverso immagini.





Individuare, con la guida del docente, una possibile interpretazione dei dati in base a semplici modelli.





Fasi di un processo tecnologico (sequenza delle operazioni: dall’ “idea” al “prodotto”).








�



U.D.A. 1 - Scrivere con la luce 


Dalla camera chiara alla camera oscura 








U.D.A. 1.1- Gli esperimenti


I primi anni dell’Ottocento e l’invenzione della 


fotografia. I personaggi.








U.D.A. 1.2 - L’attrezzatura fotografica e i primi 


materiali


Il lavoro in atelier. Gli accessori da studio.








U.D.A. 1.3 - La luce


Naturale e artificiale. Diretta, indiretta, diffusa. Luce calda e luce fredda.











U.D.A. 1.4 – La colorimetria


La percezione del colore.











Esercitazioni pratiche in laboratorio e sala di posa.�
TRIMESTRE�
�






MODULO n.: 2_ LA MACCHINA FOTOGRAFICA�
�



Competenze�
Competenze di disciplina�
Abilità/ Capacità�
Contenuti�
Tempi�
�



osservare, descrivere ed analizzare fenomeni appartenenti alla realtà’ naturale e artificiale e riconoscere nelle sue varie forme i concetti di sistema e di complessità’





riconoscere le caratteristiche essenziali del sistema socio-economico per orientarsi nel tessuto produttivo del proprio territorio�



Comprendere le relazioni esistenti tra le varie fasi operative per sviluppare un metodo di lavoro autonomo e personalizzato





Saper interpretare le esigenze comunicative di un’azienda, di un ente o un prodotto traducendole in strategie di comunicazione visiva.�



Saper interpretare un tema e tradurlo in sintesi visiva e verbale.





Individuare gli elementi e le attività che caratterizzano le aziende operanti nel settore di riferimento (commerciale o turistico o della comunicazione pubblicitaria).





Riconoscere la funzione economica delle diverse tipologie delle aziende di servizio con particolare attenzione a quelle operanti nel settore commerciale, turistico e pubblicitario. 





Riconoscere gli elementi che compongono il sistema azienda.











�
		


U.D.A. 2 - La macchina fotografica


Componenti principali: corpo macchina, obiettivo, diaframma, otturatore, sensore, pentaprisma, sistema autofocus, flash. La profondità di campo











U.D.A. 2.1- Macchine fotografiche


Tipologie e formati 








U.D.A. 2.2 - L’elemento sensibile


Dalla pellicola al sensore. Sensibilità ISO











U.D.A. 2.3 - Analogico e digitale


procedimenti e tecnologie











U.D.A. 2.4 – Le fonti luminose


il sole, gli illuminatori a luce continua, i flash





    Esercitazioni pratiche in laboratorio e sala di posa.�
PENTAMESTRE�
�



               														














