

Programmazione di Tecniche Professionali
Classe Prima
	MODULO n.: 1_ Comunicazione, forme e tecniche espressive 


	Competenze
	Competenze di disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	osservare, descrivere ed analizzare fenomeni appartenenti alla realtà’ naturale e artificiale e riconoscere nelle sue varie forme i concetti di sistema e di complessità’.

Essere consapevole delle potenzialità e dei limiti delle tecnologie nel contesto culturale e sociale in cui vengono applicate

	Applicare le conoscenze teoriche in situazioni reali attraverso metodologie operative corrette e specifiche.

Saper scegliere le tecniche e le procedure più idonee alla realizzazione di un compito da svolgere.

Saper riconoscere le fasi di un processo tecnologico (sequenza delle  operazioni: dall’ “idea” al “prodotto”).


	Raccogliere dati attraverso l’osservazione diretta dei fenomeni naturali (fisici, chimici, biologici, geologici, ecc.) o degli oggetti artificiali o la consultazione di testi e manuali o media.

Organizzare e rappresentare  i dati raccolti.

Utilizzare classificazioni, generalizzazioni e/o schemi logici per riconoscere il modello di riferimento.


	U.D. 1 - la comunicazione
· Aspetti generali
· Aspetti visivi e percettivi
· Con la luce, le ombre, il chiaroscuro e il volume
U.D. 1.1- la storia della pubblicità
· Le caratteristiche della comunicazione pubblicitaria;

· La pubblicità attraverso i media.

U.D. 1.2 - il punto e la linea

· Concetti generali
U.D. 1.3 - la figura e la forma

Esercitazioni grafiche sulle figure geometriche principali: quadrato, triangolo, cerchio.

U.D. 1.4 – classificazione dei caratteri e la tipometria: Principali strumenti e tecniche di misurazione.

· Gli stili

· Spazi e allineamenti

· Tipometro e corpo

U.D. 1.5- la stampa

· Xilografica, calcografica, a caratteri mobili, litografica e offset
U.D. 1.6 - tecniche grafiche per produrre layout 

· Matite, pastelli, tempere, pennarelli, acquerelli. 


	TRIMESTRE


MODULO n.: 2_ Comunicazione aziendale e codici visivi
	Competenze
	Competenze di disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	osservare, descrivere ed analizzare fenomeni appartenenti alla realtà’ naturale e artificiale e riconoscere nelle sue varie forme i concetti di sistema e di complessità’.

Essere consapevole delle potenzialità e dei limiti delle tecnologie nel contesto culturale e sociale in cui vengono applicate
	Comprendere le relazioni esistenti tra le varie fasi operative per sviluppare un metodo di lavoro autonomo e personalizzato

Saper interpretare le esigenze comunicative di un’azienda, di un ente o un prodotto traducendole in strategie di comunicazione visiva.

	Individuare, con la guida del docente, una possibile interpretazione dei dati in base a semplici modelli.

Riconoscere il ruolo della tecnologia nella vita quotidiana e nell’economia della società.

Riconoscere gli elementi che compongono il sistema azienda.


	U.D. 2 - il colore
· Primari, secondari, complementari, caldi e freddi

· La psicologia del colore e il suo significato all’interno della comunicazione

U.D. 2.1 - il marketing
· Beni e servizi

· Gli elementi del marketing, il concetto di marketing mix: il prodotto e il suo ciclo di vita

· La segmentazione del mercato e il concetto di target

U.D. 2.2- sistema dei media: cenni generali
· La stampa

· La radio

· La televisione

· Il cinema

· Internet

U.D. 2.3- l’agenzia pubblicitaria

· La struttura

· I reparti

· Creazione di una c.p.


	PENTAMESTRE


Classe Seconda

MODULO n.: 1_ Tecniche compositive, costruttive ed espressive del testo                                                 
	Competenze
	Competenze di disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	osservare, descrivere ed analizzare fenomeni appartenenti alla realtà’ naturale e artificiale e riconoscere nelle sue varie forme i concetti di sistema e di complessità’.

Essere consapevole delle potenzialità e dei limiti delle tecnologie nel contesto culturale e sociale in cui vengono applicate


	Saper scegliere le tecniche e le procedure più idonee alla realizzazione di un compito da svolgere.

Applicare le conoscenze teoriche in situazioni reali attraverso metodologie operative corrette e specifiche.
	Utilizzare classificazioni, generalizzazioni e/o schemi logici per riconoscere il modello di riferimento.

Raccogliere dati attraverso l’osservazione diretta dei fenomeni naturali (fisici, chimici, biologici, geologici, ecc.) o degli oggetti artificiali o la consultazione di testi e manuali o media.

Riconoscere il ruolo della tecnologia nella vita quotidiana e nell’economia della società.


	U.D. 1 – classificazione dei caratteri
· Aspetti generali, raccordo e revisione degli argomenti trattati l’anno precedente;
U.D. 1.1 - disegno del carattere
· Costruzione geometrica del carattere;

· Principi grafico-ottici applicati alla costruzione del carattere: avvicinamento, leggibilità del testo, forma della parola e del testo, tono e grigio tipografico.
U.D. 1.2 – componente espressiva del testo
· Concetti generali;
· La forma del carattere:

· l’alfabeto decorativo

· il tipogramma

· il calligramma
· L’alfabeto elettronico
U.D. 1.3 – caratteri digitali
· Concetti generali;

· Il carattere e lo schermo
U.D. 1.4 - tecniche grafiche per produrre layout 

· Matite, pastelli, tempere, pennarelli, acquerelli.
	TRIMESTRE

	MODULO n.: 2_ Il marketing                                                                                                                             Classe 2a SCG – Tecniche professionali

	Competenze
	Competenze di disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	osservare, descrivere ed analizzare fenomeni appartenenti alla realtà’ naturale e artificiale e riconoscere nelle sue varie forme i concetti di sistema e di complessità’.
	Saper scegliere le tecniche e le procedure più idonee alla realizzazione di un compito da svolgere.
Riconoscere gli elementi che compongono il sistema azienda.

	Utilizzare classificazioni, generalizzazioni e/o schemi logici per riconoscere il modello di riferimento.


	U.D. 2 – il marketing
· Aspetti generali, raccordo e ampliamento degli argomenti trattati. Si tratteranno anche gli argomenti su:
· il ciclo produttivo
· il target focus
· la segmentazione e gli stili di vita
· le strategie

	   TRIMESTRE


MODULO n.: 3_ Progettazione, applicazione e realizzazione di strumenti pubblicitari                  Classe 2a SCG – Tecniche professionali
	Competenze
	Competenze di disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Essere consapevole delle potenzialità e dei limiti delle tecnologie nel contesto culturale e sociale in cui vengono applicate


	Saper interpretare le esigenze comunicative di un’azienda, di un ente o un prodotto traducendole in strategie di comunicazione visiva.
Comprendere le relazioni esistenti tra le varie fasi operative per sviluppare un metodo di lavoro autonomo e personalizzato


	Individuare, con la guida del docente, una possibile interpretazione dei dati in base a semplici modelli.

Organizzare e rappresentare  i dati raccolti.


	U.D. 3 - il progetto grafico
· Metodologia progettuale: iter di progetto e brief

· Il processo creativo
U.D. 3.1 - il marchio
· Marchio e comunicazione
· La funzione del marchio

· Progettazione

· Elaborare, modificare, rimodernare e sostituire un marchio
U.D. 3.2 - la carta: Concetto di misura e sua approssimazione. 

· La carta e i formati UNI

· Piegatura del foglio

· Tipologie di carte
U.D. 3.3- l’immagine coordinata: cenni generali
· La corporate image
· La carta intestata
· La carta intestata commerciale

· Il biglietto da visita
· L’imballaggio: il packaging e il packing
U.D. 3.4- gli stampati: cenni generali
· La pagina pubblicitaria
· Il manifesto
· La locandina


	PENTAMESTRE


Classe Terza
U.D.A.: 01 – LA MULTIMEDIALITÀ
	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	· Individuare ed utilizzare le moderne forme di comunicazione visiva e multimediale, anche con riferimento alle strategie espressive e agli strumenti tecnici della comunicazione in rete
	· Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento

· L’alunno sviluppa le capacità di cogliere i nessi relazionali tra i diversi mezzi e strumenti
	· Utilizzare tecniche di progettazione per realizzare messaggi pubblicitari a stampa e audiovisivi

· Saper analizzare gli elementi fondamentali della multimedialità 
	· Concetti fondamentali

· Mass media e new media: dall’analogico al digitale

· Ipertestualità, interattività, ipermedialità

· Strumenti

· Prodotti
	TRIMESTRE


U.D.A.: 02 – STORIA DEI LINGUAGGI
	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	· Riconoscere le linee essenziali della storia delle idee, della cultura, della letteratura, delle arti e orientarsi agevolmente fra testi e autori fondamentali, a partire dalle componenti di natura tecnico-professionale correlate ai settori di riferimento
	· Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento 

· L’allievo è in grado di cogliere le relazioni tra i diversi linguaggi e tecnologie
	· Sa analizzare gli aspetti principali della scrittura. È capace di analizzare le diverse realtà evolutive e di cogliere le connessioni 

· Riconoscere le caratteristiche dei principali mezzi di comunicazione di massa

· Sa utilizzare software specifico di settore

	· Dalle prime scritture sino alla stampa tipografica
· Graphic design: cenni storici e sviluppo del design grafico
	TRIMESTRE


U.D.A.:03 - PIANIFICAZIONE E COMUNICAZIONE MULTIMEDIALE
	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	· Interagire nel sistema azienda riconoscerne gli elementi fondamentali, i diversi modelli di organizzazione e di funzionamento
· Utilizzare i principali concetti relativi all'economia e all'organizzazione dei processi produttivi e dei servizi
	· Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento
· Lo studente è in grado di individuare le diverse funzioni svolte dalle singole professionalità che compongono il team di progetto.
	· Utilizzare le tecniche di comunicazione aziendale

· Contribuire alla realizzazione delle attività funzionali alle diverse fasi della vita aziendale

· Utilizzare il lessico di settore in lingua inglese
	· Agenzia pubblicitaria in rete (above e below the line) 
· Le figure professionali 
· La web agency 
· Strutture di supporto alle agenzie
· Casi studio
	TRIMESTRE


U.D.A.:04 – ELEMENTI DEL MKTG E PIANIFICAZIONE PROGETTUALE
	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	· Individuare le tendenze dei mercati locali, nazionali e internazionali

	· Partecipare ad attività dell’area marketing ed alla realizzazione di prodotti pubblicitari

· Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento
	· Individuare gli effetti delle strategie di marketing sul mercato

· Utilizzare le leve del marketing

· Riconoscere obiettivi, target e focus target di riferimento per attività di promozione e comunicazione pubblicitaria
	· Brief e briefing 
· Marketing mix 
· Le strategie 
· Piano di comunicazione 
· Piano media

	PENTAMESTRE


U.D.A.:05 – Metodologie progettuali e regole compositive
	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	· Partecipare ad attività dell’area marketing ed alla realizzazione di prodotti pubblicitari
	· Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e strumentazioni adeguate

· Utilizzare le reti e gli strumenti informatici nelle attivita di studio, ricerca e approfondimento disciplinare
	· Partecipare alla elaborazione di azioni pubblicitarie

·  Partecipare alla progettazione di materiali pubblicitari di tipologia diversa
	· Approccio alle tecniche di progettazione visiva
· Il metodo progettuale 
· Dal brief alla creatività
· Nozioni basilari di composizione grafico-visiva 
· Leggi della percezione visiva
	PENTAMESTRE


U.D.A.:06 – Le regole compositive e impaginative
	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	· Applicare le metodologie e le tecniche della gestione per progetti
	· Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e strumentazioni adeguate

· Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento 
	· Partecipare alla progettazione di materiali pubblicitari di tipologia diversa
	· La forma
·  La griglia modulare 
· Lo spazio 
· Principi compositivi
·  La gabbia
·  L’editoria
	PENTAMESTRE


Classe Quarta

MODULO: 1_ Il colore

	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento


	· Italiano, Tecniche di comunicazione, Inglese e/o seconda lingua straniera


	Saper individuare i media più adeguati per azioni di promozione

commerciale e pubblicitaria in funzione di obiettivi e target di

riferimento specifici.
Ricercare e analizzare modelli di comunicazione pubblicitaria relativi a prodotti/servizi sui media tradizionali e sul web
	U.D.A. n.: 1_Concetti fondamentali
U.D.A.n.: 2_ Il colore nella fisica e sue proprietà

U.D.A. n.: 3_  Il colore luce e pigmento

U.D.A. n.: 4_ La teoria del colore

U.D.A. n.: 5_ I contrasti cromatici
U.D.A. n.: 6_ Colore e psicologia 
U.D.A. n.: 7_ Colori e stampa

U.D.A. n.: 8_ Colori nel web


	TRIMESTRE


	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento

Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento


	Tecniche comunicative, Inglese e/o seconda lingua straniera, Storia,  Storia dell’Arte.


	Riconoscere le caratteristiche dei principali mezzi di comunicazione di massa.
Ricercare e analizzare modelli di comunicazione pubblicitaria relativi a prodotti/servizi sui media tradizionali e sul web. 
Reperire ed interpretare informazioni per la definizione dell’imma-gine aziendale.
Utilizzare il lessico di settore anche in lingua inglese
	U.D.A. n.:1_ Concetti generali: il carattere e sue classificazioni 

U.D.A. n.:2_   Classificazione dei caratteri da stampa
U.D.A. n.: 3_ La struttura del carattere

U.D.A. n.: 4_ Il corpo del carattere

U.D.A. n.: 5_ Il disegno del lettering

U.D.A. n.: 6_ Le correzioni ottiche

U.D.A. n.: 7_Il lettering per il digitale


	TRIMESTRE


MODULO: 2 _ Il lettering
MODULO: 3 _ Marchio e visual identity

	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento
	· Italiano, Tecniche di comunicazione, Inglese e/o seconda lingua straniera.
	Riconoscere le caratteristiche dei principali mezzi di comunicazione di massa

Individuare i media più adeguati per azioni di promozione commerciale e pubblicitaria in funzione di obiettivi e target di riferimento specifici.
Ricercare e analizzare modelli di comunicazione pubblicitaria  relativi a prodotti/servizi sui media tradizionali e sul web. 
	U.D.A.        n.:  1_ Concetti generali sul marchio: regole, sviluppo e progettazione

U.D.A. n.: 2_   Immagine coordinata

U.D.A. n.: 3_   La corporate identity e image. Il manuale di visual identity
	TRIMESTRE


MODULO: 4 _ Nascita di una campagna pubblicitaria e sue elementi: l’annuncio pubblicitario, il manifesto e la locandina

	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento
	· Italiano, Tecniche di comunicazione, Inglese e/o seconda lingua straniera.
	Riconoscere le caratteristiche dei principali mezzi di comunicazione di massa.

Individuare i media più adeguati per azioni di promozione commerciale e pubblicitaria in funzione di obiettivi e target di riferimento specifici.
	U.D.A.        n.:  1_ Concetti generali: l’annuncio pubblicitario, il manifesto, la locandina

U.D.A. n.:2_ Composizione e funzioni comunicative: tensioni, forze visive, funzioni del messaggio, scale

U.D.A. n.:3_ Progettazione di messaggi coordinati a tema

	TRIMESTRE


MODULO: 5 _ Gestione dell’immagine

	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Utilizzare le reti e gli strumenti informatici nelle attivita di studio, ricerca e approfondimento disciplinare
Utilizzare il linguaggio e i metodi propri della matematica per organizzare e valutare adeguatamente informazioni qualitative e quantitative
	· Matematica, Inglese e/o seconda lingua straniera, Tecniche di comunicazione.
	Reperire ed interpretare informazioni per la definizione dell’imma-gine aziendale.
	U.D.A.        n.:  1_ Concetti generali/ Gestione dell’immagine: fotografia e illustrazione 

U.D.A. n.: 2_ Le immagini digitali

	PENTAMESTRE


MODULO: 6 _ L’audiovisivo

	Competenze 
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Correlare la conoscenza storica generale agli sviluppi delle scienze, delle tecnologie e delle tecniche negli specifici campi professionali di riferimento

Utilizzare le reti e gli strumenti informatici nelle attivita di studio, ricerca e approfondimento disciplinare
Interagire nell’area della gestione commerciale per le attività relative al mercato, alla ideazione e realizzazione di prodotti coerenti con le strategie di marketing e finalizzate al raggiungimento della customer satisfaction

	· Tecniche di comunicazione, Storia, Inglese e/o seconda lingua straniera.
	Reperire ed interpretare informazioni per la definizione dell’imma-gine aziendale.

Riconoscere obiettivi, target e focus target di riferimento per attività di promozione e comunicazione pubblicitaria.
Individuare i media più adeguati per azioni di promozione commerciale e pubblicitaria in funzione di obiettivi e target di riferimento specifici.
	U.D.A.        n.:  1_ Principi tecnici di base dell’audiovisivo 

U.D.A. n.: 2_ La progettazione
U.D.A. n.: 3_ La produzione
U.D.A. n.: 4_ La post-produzione

U.D.A. n.: 5_ L’animazione digitale

U.D.A. n.: 6_ Il video: ambiti di applicazione, curriculum

	PENTAMESTRE


MODULO:7 _ Progettazione per il web

	Competenze (Fioroni)
	Competenze 
disciplina
	Abilità/ Capacità
	Contenuti
	Tempi

	

	Applicare le metodologie e le tecniche della gestione per progetti
Utilizzare i principali concetti relativi all'economia e all'organizzazione dei processi produttivi e dei servizi
	· Storia dell’Arte, Tecniche professionali


	Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e strumentazioni adeguate
Progettare prodotti pubblicitari per differenti tipologie di media.

Contribuire all’organizzazione delle diverse fasi della progettazione pubblicitaria dall’ideazione alla realizzazione.
	U.D.A. n.: 1_ I new media

U.D.A. n.: 2_ Concetti generali: il w.w.w.

U.D.A. n.:3_ Progettare per il web

U.D.A. n.:4_ Come funziona il web

U.D.A. n.:5_ Linguaggio html

U.D.A. n.: 6_ Il W3C

U.D.A. n.: 7_ Concetto di accessibilità e usabilità
	PENTAMESTRE


Classe Quinta

MODULO 1: - LA CAMPAGNA PUBBLICITARIA

	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Interagire nel sistema azienda, riconoscere gli elementi fondamentali, i diversi modelli di organizzazione e di funzionamento.


	· Cogliere i principali aspetti del brief collocandoli in un’attività di pianificazione in team. 

· Reperire ed interpretare informazioni per la definizione dell’immagine aziendale.
	· Riconoscere il ruolo della programmazione aziendale nella definizione degli obiettivi operativi di un’impresa.


	U.D. 1 - LA COMUNICAZIONE PUBBLICITARIA 

( Pubblicità commerciale

( Pubblicità non commerciale

U.D. 1.1 - IL PIANO INTEGRATO DI COMUNICAZIONE 

( Copy strategy 

( Copy Brief 

( Piano media
	TRIMESTRE


MODULO 2: - ADVERTISING OFFLINE

	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Interagire nell’area della gestione commerciale per le attività relative al mercato e finalizzate al raggiungimento della customer satisfaction

Partecipare ad attività dell’area marketing ed alla realizzazione di prodotti pubblicitari.

Realizzare attività tipiche del settore turistico e funzionali all’organizzazione di servizi per la valorizzazione del territorio e per la promozione di eventi.
	· Descrivere i diversi mezzi, illustrando per ognuno le peculiarità che lo caratterizzano 

· Conoscere la storia dei media classici 

· Conoscere l’evoluzione della comunicazione pubblicitaria e i suoi metodi 

· Conoscere le strategie di pianificazione dei mezzi e le loro specificità 

· Conoscere la psicologia dei media
	· Riconoscere un Business Plan riferito a semplici realtà imprenditoriali.

· Contribuire alla redazione di un Business Plan per verificare la fattibilità dell’idea imprenditoriale.

· Identificare la strategia di una azienda attraverso vision e mission.

· Identificare le diverse tipologie di budget e riconoscerne la funzione nella programmazione aziendale.

· Collaborare alla predisposizione di piani di marketing strategico.

· Progettare comunicazioni pubblicitarie con l’utilizzo di marchi aziendali.
	U.D. 2 - COMUNICAZIONE     ABOVE THE LINE 

( La stampa 

( Le affissioni

( Il cinema

( La radio 

( La televisione 

U.D. 2.1 - COMUNICAZIONE   BELOW THE LINE 

( Il direct marketing 

( Le promozioni 

( Le sponsorizzazioni 

( Le pubbliche relazioni 

U.D. 2.2 - LE NUOVE FRONTIERE DELLA COMUNICAZIONE 
( Marketing emozionale 

( Marketing esperienziale 

( Marketing non convenzionale

U.D. 2.3 - IL BUDGET
	TRIMESTRE


MODULO 3: - LO SPOT PUBBLICITARIO

	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Interagire nei contesti produttivi del settore, utilizzando tecniche e strumentazione adeguate.


	· Sa spiegare come si realizza uno spot

· Conoscere il linguaggio cinematografico
	· Valorizzare l’immagine aziendale attraverso tecniche strategiche diversificate.


	U.D. 3 - LO SPOT PUBBLICITARIO 
( Fase progettuale 

( Fase esecutiva 

( Post-produzione 

U.D. 3.1 - LE TECNICHE DI RIPRESA 

· Tipologie di mdp 

· Tecniche di animazione


	TRIMESTRE


MODULO 4: - PACKAGING/ DALLA TECNOLOGIA AL PROGETTO

	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Partecipare ad attività dell’area marketing ed alla realizzazione di prodotti pubblicitari
	· Analizzare tutti gli elementi che entrano in gioco nel progetto di un packaging, dagli aspetti tecnici, funzionali, normativi alle finalità comunicative, fino alla progettazione
	· Collaborare alla realizzazione di allestimenti e imballaggi di prodotti. 
	U.D. 4 - LE FUNZIONI DEL PACKAGING 

( Tipologie e materiali 

( Le informazioni obbligatorie     

( Packaging ecosostenibile    

( Packaging design 

U.D. 4.1 - L’ETICHETTA
	TRIMESTRE


MODULO 5: - IL PROGETTO VIDEO / TECNICHE DI BASE

	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e strumentazioni adeguate
	· Analizzare tutti gli elementi che entrano in gioco nel progetto di un video, dagli aspetti tecnici, funzionali, normativi alle finalità comunicative, fino alla progettazione
	· Sa elaborare progetti da sviluppare eventualmente in collaborazione con il territorio.


	U.D. 5 - PROGETTAZIONE E ORGANIZZAZIONE 

· La ripresa e il montaggio 

· Video editing digitale 

· Video marketing e video advertising
	PENTAMESTRE


MODULO 6: - IL PRODOTTO DI ANIMAZIONE/ TECNICHE DI BASE

	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e strumentazioni adeguate
	· Analizzare gli aspetti che entrano in gioco nella realizzazione di un prodotto multimediale legato all’animazione
	· Sa elaborare progetti da sviluppare eventualmente in collaborazione con il territorio.


	U.D. 6 - CARATTERISTICHE 

GENERALI /

TECNICHE DI ANIMAZIONE TRADIZIONALI 

Stop motion: 

( Fase progettuale                           

( Pre-produzione 

( Produzione 

( Post-produzione
	PENTAMESTRE


MODULO 7: - ADVERTISING ONLINE

	Competenze
	Competenze disciplinari
	Abilità/Capacità
	Contenuti
	Tempi

	Realizzare attività tipiche del settore turistico e funzionali all’organizzazione di servizi per la valorizzazione del territorio e per la promozione di eventi

Interagire nei contesti produttivi del settore, utilizzando tecniche e strumentazione adeguate.


	· Conoscere le forme di comunicazione online e gli elementi tecnici di base indispensabili alla realizzazione di un sito web 

· Considerare i diversi aspetti che caratterizzano la pianificazione di una campagna online
	· Riconoscere il ruolo della programmazione aziendale nella definizione degli obiettivi operativi di una impresa.

· Analizzare la comunicazione pubblicitaria relativa a prodotti/servizi sui media tradizionali e sul web.


	U.D. 7 - IL SITO 

· Classificazione GKS 

· Web advertising 

· Social media marketing
	PENTAMESTRE
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MODULO n.: 2_ Comunicazione aziendale e codici visivi�
�



Competenze�
Competenze di disciplina�
Abilità/ Capacità�
Contenuti�
Tempi�
�



osservare, descrivere ed analizzare fenomeni appartenenti alla realtà’ naturale e artificiale e riconoscere nelle sue varie forme i concetti di sistema e di complessità’





riconoscere le caratteristiche essenziali del sistema socio-economico per orientarsi nel tessuto produttivo del proprio territorio�



Comprendere le relazioni esistenti tra le varie fasi operative per sviluppare un metodo di lavoro autonomo e personalizzato





Saper interpretare le esigenze comunicative di un’azienda, di un ente o un prodotto traducendole in strategie di comunicazione visiva.�



Saper interpretare un tema e tradurlo in sintesi visiva e verbale.





Individuare gli elementi e le attività che caratterizzano le aziende operanti nel settore di riferimento (commerciale o turistico o della comunicazione pubblicitaria).





Riconoscere la funzione economica delle diverse tipologie delle aziende di servizio con particolare attenzione a quelle operanti nel settore commerciale, turistico e pubblicitario. 





Riconoscere gli elementi che compongono il sistema azienda.











�
		


U.D.A. 2 - il colore


Primari, secondari, complementari, caldi e freddi


La psicologia del colore e il suo significato all’interno della comunicazione





U.D.A. 2.1 - il marketing


Beni e servizi


Gli elementi del marketing, il concetto di marketing mix: il prodotto e il suo ciclo di vita


La segmentazione del mercato e il concetto di target





U.D.A. 2.2- sistema dei media: cenni generali


La stampa


La radio


La televisione


Il cinema


Internet





U.D.A. 2.3- l’agenzia pubblicitaria


La struttura


I reparti


Creazione di una c.p.


�
PENTAMESTRE�
�
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